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La Agenda para Hoy en lo Que Refiere a SEO

Parte 1 : Teoria

Parte 2 : Practica
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® [ntroduccion

¢ “The Big Picture” (la foto completa)
* El Proceso de SEO

e | os Tres Pilares del SEO

e | istas de Tareas (“checklists”)

® o Que Se Debe Evitar

®* Herramientas

® Proximos pasos
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Agenda para Hoy en lo Que Refiere a SEO
(Practica)

¢ Estudio de palabras claves
(“keyword research”)

¢ Analisis competitivo (“competitive
research)

¢ Analisis de homepage

¢ Ejercicio de “préoximos pasos”
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Introduccion

¢/, Quiénes Somos?
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Rodrigo Stockebrand

e Chileno - Floridiano (Miami)
¢ |[ngeniero algoritmico

® Programador

e Speaker “conferencista”

e Socio de Insite

e Apasionado por SEO

¢ 9 afos de experiencia SEO

e 3 afnos en Google
(Algorithm Engineer
“Ingeniero Algoritmico”)

e Mas de 5,000 palabras
claves optimizadas a
posicion #1

e Agencias/Consultor

MIAMI / FREL FINanciaL .
AP Cowmmemomn WORKSHOP [Sh# 47!




Finn Samsing

e 12 anos de experiencia en

e Chileno, Ingeniero Comercial marketing y estrategia de
empresas

e Fundador y socio de Insite

e Asesor de empresas tales
como Microsoft , Ernst &
Young, Motorola, ASOEX,
Chilean Fresh Fruit

° Q\P%{SilonadO por el marketing Association y Wines of Chile
igita

e Speaker “conferencista” SEO

e Agencias/Consultor

©) entel Q) ANDRdEALE . rr——— € Matetic = bajo Independiente para Mujeres
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Algunos Clientes de Insite Digital Marketing
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Acerca de Insite Digital Marketing

;,Qué Es y Qué Hace Insite?

Insite Digital Marketing se
especializa en desarrollar
soluciones de marketing
digital destinadas a
maximizar el valor de la
presencia en Internet de las
empresas

Fundada en el ano 2007. Presencia en Santiago, Miami
y Bogota.

Asesoria y experiencia en SEO y SEM. Especializacion
en industrias de publishing, retail, consumo masivo,
turismo, automotriz y farmacéutico

15+ anos de experiencia conjunta en dar soluciones de
marketing digital.

El conocimiento de nuestros profesionales son nuestro
principal activo: periodistas, publicistas, informaticos e
ingenieros conforman nuestro equipo

Conjugamos estrategias y técnicas de marketing digital
de alta especializacion unido a un frente de soluciones

creativas que nos diferencian ®)
Insite



The Big Picture
“La Foto Completa”

Revision del mundo SEO “Optimizaciéon de Motores de Busqueda”
en 7 minutos
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;,Qué es SEO?

e Search Engine Optimization (SEO) “Optimizacion de
Motores de Busqueda”. Conocida en espafol como
“posicionamiento”o “alta en buscadores”

¢ | a optimizacion de paginas busca maximizar el
potencial de posicionamiento en los buscadores

e Es, dentro de las alternativas de marketing digital, la
mas efectiva para atraer visitas a un sitio y la que
logra mayores tasas de conversion.

e Mercadeo + Ingenieria / Ciencia + Arte

e | a optimizacion se hace pagina a pagina para 1-2
palabras claves
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La Diferencia entre SEO y PPC

Optimizacion de Motores de Busqueda y Enlaces Patrocinados

Google

vuelos baratos|

vuelos baratos

vuelos barranquilla bogota
vuelos baratos a rumania
vuelos barranquilla

vuelos barranquilla medellin
vuelos barranquilla maracaibo
vuelos barranquilla madrid
vuelos barrancabermeja
vuelos barranquilla barcelona
vuelos baratos a bucarest

Buscar con Google

El Salvador

Busqueda avanzada
Herramientas del idioma

Voy a tener suerte

N
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La Diferencia entre SEO y PPC

Optimizacion de Motores de Busqueda y Enlaces Patrocinados

Google

*3 Todo
v Mas

Buscar en la Web

Buscar sélo paginas
en espanol

¥ Mas herramientas

vuelos baratos

Buscar

Aproximadamente 5,560,000 resultados (0.23 segundos)

Ofertas de vuelos
www.eDreams.es  Vuelos desde 20 € j Date prisa, plazas limitadas !

AmericanAirlines-Ofertas
www.aa.com  Ofertas, descuentos y paquetes. Reserve y compre su ticket online

Vuelos muy baratos
Vuelos.Ask.com  Todos los destinos. En cualquier época. jAprovecha las gangas!

Vuelos Baratos
www.vuelosbaratos.es/ - Similares

OFERTAS DE VUELOS BARATOS: Buscador de vuelos

Vuelos Baratos es un comparador independiente de vuelos econémicos y hoteles, con mas
de un millén de usuarios mensuales. Desde el afio 2007 es el buscador ...
www.vuelosbaratos.es/OfertasDeVuelos/ - En caché - Similares

Vuelos BARATOS y Ofertas de VUELOS Low Cost en Destinia.com
VUELOS baratos en Destinia.com, le ofrecemos todas las combinaciones de vuelos posibles
entre las ciudades del mundo a los mejores precios.

vuelos.destinia.com/ - En caché - Similares

Vuelos baratos - Rumbo

La mejor seleccién de Vuelos Baratos de Ultima Hora ordenados por destinos. Aproveche
nuestras Ofertas Exclusivas. Rumbo Agencia de Viajes N° 1 en ventas.
www.rumbo.es/vuelos/baratos/ - En caché - Similares

Vuelos baratos de El Salvador a Espafa - Skyscanner Espaia

Encuentre vuelos baratos desde El Salvador a Espafia con Skyscanner. Compare precios de
vuelos en companiias aéreas de bajo coste, baratas y regulares ...
www.skyscanner.es/vuelos/.../vuelos-mas-baratos-de-el-salvador-a-espana. html - En caché

Vuelos baratos desde El Salvador a Londres (Reino Unido ...

Encuentre vuelos baratos desde El Salvador a Londres (Reino Unido) con Skyscanner.
Compare precios de vuelos en companias aéreas de bajo coste, baratas y ...
www.skyscanner.es/vuelos/.../vuelos-mas-baratos-de-el-salvador-a-londres. html - En caché

|4 Mostrar mas resultados de www.skvscanner.es

Blsqueda avanzada

Enlaces patrocinados

Enlaces patrocinados

vuelos baratos?

Compra Aqui Tu Pasaje Aéreo. Ahorra
Tiempo Y Dinero. Visitanos!
www.Travelocity.com/la

¢ Quiere ver su anuncio aqul? »



La Diferencia entre SEO y PPC

Optimizacion de Motores de Busqueda y Enlaces Patrocinados

Google

*J Todo
v Maés

Buscar en la Web

Buscar sélo paginas
en espanol

¥ Mas herramientas

vuelos baratos Buscar
Aproximadamente 5,560,000 resultados (0.23 segundos) Blsqueda avanzada
Ofertas de vuelos Enlaces patrocinados Enlaces patrocinados

www.eDreams.es  Vuelos desde 20 € j Date prisa, plazas limitadas !

Ameri
www.aa

Vuelo
Vuelos.Ask.com  Todos los destinos. En cualquier época. jAprovecha las gangas!

~VUelos Baratos

www.vuelosbaratos.es/ - Similares

OFERTAS DE VUELOS BARATOS: Buscador de vuelos

Vuelos Raratos es un comparador independiente de vuelos econémicos v hoteles con mas
de un millén de usuarios mensuales. Desde el afio 2007 es el buscador ...
www.vuelosbaratos.es/OfertasDeVuelos/ - En caché - Similares

Vuelos BARATOS y Ofertas de VUELOS Low Cost en Destinia.com
VUELOS baratos en Destinia.com, le ofrecemos todas las combinaciones de vuelos posibles
entre las ciudades del mundo a los mejores precios.

vuelos.destinia.com/ - En caché - Similares

Vuelos © Pt

L OEO afecta estas posiciones naturales.
e No'se paga por estar aqui...

Vuelos baratos de El Salvador a Espana - Skyscanner Espaia

Encuentre vuelos baratos desde El Salvador a Espafa con Skyscanner. Compare precios de

vuelos en companias aéreas de bajo coste, baratas y regulares ...
www.skyscanner.es/vuelos/.../vuelos-mas-baratos-de-el-salvador-a-espana. html - En caché

Vuelos baratos desde El Salvador a Londres (Reino Unido ...

Encuentre vuelos baratos desde El Salvador a Londres (Reino Unido) con Skyscanner.
Compare precios de vuelos en companias aéreas de bajo coste, baratas y ...
www.skyscanner.es/vuelos/.../vuelos-mas-baratos-de-el-salvador-a-londres. html - En caché

[#] Mostrar mas resultados de www.skvscanner.es

vuelos baratos?

Compra Aqui Tu Pasaje Aéreo. Ahorra
Tiempo Y Dinero. Visitanos!

www. Travelocity.com/la

¢Quiere ver su anuncio aqui? »
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;, CoOmMo Funcionan los Buscadores”

Los buscadores envian robots/aranas/

crawlers/bots “rastreadores”. Estos buscan
paginas en la Web que sean relevantes a la 0
palabra clave; la que potencialmente

buscara un usuario a futuro. "enciendo golfo de Meéxico” 1
Los crawlers siguen estos pasos: 2
\/
eRastrean (1) /’
e|ndexan (2) —
eCalculan (3) ] i
eDefinen Posiciones (4) \
N . agoctthm
Las paginas son indexadas en servidores —s €D
en uno de dos lugares: 3

e|ndex Principal
e|ndex Suplementario ?nSIte



; Qué Ven Los Crawlers “rastreadores””.
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;, CoOmMo Funcionan los Buscadores”

e | 0s crawlers rastreadores “leen” una pagina escaneando
sOlo el texto (sin incluir imagenes o el disefno)

Ny
N
ﬁ x\h% e | een de arriba hacia abajo y de izquierda a derecha.
S
Ny PN %“\:: * |os crawlers “rastreadores” encuentran las paginas:
Fon, Ml ot
NGRS R
P \\‘\:b“‘ R = ’E;\ . ;.
SN ‘\Q&\ Sy ¢ Al darles aviso que hay paginas nuevas
\ ;\'\\ \\T\
<& ~

Directorios

Detectando enlaces/links desde otras paginas

En forma natural

N
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Funcionan los Buscadores?

;,COMO




;, CoOmMo Funcionan los Buscadores”

N
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¢;,Cual es el Valor de SEO?

The ROl of SEO e Trafico

e Reconocimiento de marca
grand AWarene S (branding)

e Autoridad
e Suscripciones pagadas
e Page Views “vistas de pagina”

e Mas valor para publicidad

N
Insite
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Centrémonos en Google. Es el buscador:

e Mas usado en Latino América

e E| preferido por los usuarios

e | mas confiable

e £l mas asociado a SEO

e Que mas trafico gestiona

e Al cual se debe apostar en el largo

plazo

#1 for Search
in Brazil

Google

84%

1‘\_
u-a
#1 for Search
in Mexico

-\‘
\

Google

"
\ f

R

#1 for Search
in Argentina

Google

—
#1 for Search
in Colombia

h :
#1 for Search
inChile
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El Valor de Estar #1

Los estudios de eye tracking muestran el Triangulo de Oro
comportamiento visual que tienen los lectores Mayoria de lectores miran las dos primeras posiciones
ante los resultados presentados en una

busqueda.

El dltimo estudio de Enquiro analizé el
comportamiento en los tres principales
motores de busqueda:

® iComo es percibida la relevancia?
® iCOmo escanean los usuarios los resultados?

® i Cual es la interaccidon con los motores de
busqueda?

® i.Como se pueden aprovechar estos datos Enquiro Eye Tracking Study 2008

9
para sus campanas? |nS|te



El Valor de Estar #1

e £[ 80% de visitas percibidas por los motores de busqueda proceden de la zona
caliente a la izquierda.

e Aproximadamente 75% de los clicks provienen de las posiciones 1y 2.

Fuente: “Eye tracking report: Google, MSN and Yahoo! Compared™ (2006)



La Variedad de Resultados Que Ofrece Google

e Google “Web”

e

e (Google “Noticias”

e Google “Mas Opciones”
e Ultimas 24 hrs.

e Timeline

¢ \Nonderwheel

e (Google “Universal” 5
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El Proceso de SEO

;,Como Se Arma una Campana?

N
Insite



El Proceso de SEO

1.Revisar = Un Andlisis Relativo
(incluye landscape competitivo)

2.Investigacion = Respecto a la
superposicion de valor entre
ustedes y el visitante potencial

3.Planificar = Ordenar y Priorizar
4. Ejecutar = Tomar Accion

5. Medicion = Se Mide el Impacto
y Resultados

4,
Ejecutar

3.
Planificar

N
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;, Qué Se Necesita Para SEO?

e Experiencia en SEO

e Escritores y editores de articulos con conocimiento
SEO

e Herramientas de gestion y medicion.

e Seguimiento a las estadisticas

* Tracking a Google Webmaster Tools

e Conexion FTP o contactos técnicos

e Reuniones frecuentes

e Mucha paciencia: es una maratén “con obsté%JIos” y
no una carrera de 100 mts. planos
Insite



3 Pilares de un Periddico Orientado al SEO

Lo Mas Importante para Tener un Sitio Optimizado

N
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3 Pilares de un Periddico Orientado al SEO

B?jo Impacto Alto
Alto T
Enlaces/Links
Dificultad
Contenido
Bajom
Co:to Plazo Tiempo Largcr) Plazo

N
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Pilar 1: “Técnico”

La Optimizacion de la Arquitectura y Programacion del Sitio

N
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Consideraciones Técnicas Principales

Saquen los codigos JavaScript fuera del codigo fuente

e Eviten el uso de Flash y AJAX (hay alternativas)

¢ Tengan un sitemap XML

e Tenga un sitemap HTML

e Deben tener un feed XML de Google News

¢ Tengan una carpeta de robots.txt

e Siempre ubiguen el contenido antes que el codigo (dentro del codigo fuente)
e Asegurense que las paginas carguen rapido en los navegadores

e Usen la etigueta de “canonicalization” para evitar problemas de duplicidad de
contenido (especialmente si usan cookies o sesion 1Ds)



Consideraciones Técnicas Principales: La Accion
e Sacar Javascript y CSS Fuera

Pagina

B www.alliancesoftware.com[1] - Notepad

Ble Edt Fomat Yiew Heb

<!DOCTYPE HTML PUBLIC "-/{VSC//DTD HTML 4.01 Transitional//en”

“hrep://www.w3.org/TR/html4 /100se. dud”>

<h!: >§!—- Instanceseqin template="/Templates/basepage.dwt” codeoutsideHTMLIsLocked="false
<head>

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=is0-8850-1">

<!-- InstanceBegineditable name="doctitle" -->

Carpeta JavaScript

<a testimonials. htm">Testimonials</a>
efs"articles. htm">articles</a>
<a quote. htm" quest a Quote </a>
<a careers. htm”>Careers</a>
<a contacts. htm“>Contact Us</a>
<1-? Sr mages/menu_image.gif” alt«"website design melbourne graphic™> </div>
<div 1d="content">

N
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Consideraciones Técnicas: Entendiendo
Progressive Enhancement

N
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Consideraciones Técnicas Principales:

XMLy HTML

Sitemaps

<7xml version=

- <urlset

0" encoding="UTF-8" 7>

<url>

<loc>http://www.magneticone.com/store/X.Cart.Modules...|

<lastmod>2007-12-14T14:43:42+00:00</lastmod>
<prionity>1.0</priority>

<furl>

<url>

<loc>http://www.magneticone.com/store/X.Cart.Modules...|

<lastmod>2007-12-14T14:43:42+00:00</lastmod>
<priority>1.0</priority>

<furl>

<url>

<locshttp://www.magneticone.com/store/X.Cart.Modules...

<lastmod>2007-12-14T14:43:42+00:00</lastmod>
<prionity>1.0</priority>

</furl>

<url>

<loc>http://www.magneticone.com/store/X.Cart.Modules...

<lastmod>2007-12-14T14:43:42+00:00</lastmod>
<priority>1.0</priority>

</url>

<url>

http://www.w3.0rg/2001/XMLSchema-instance"
on="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9
ht!p //www sllemaps urg/schemas/sltemap/n 9/sitemap.xsd” «mins=

-=>

<locshttp://vewwe com/store/osC ce
<lastmod>2007-12- 14T14 43:42+00:00</1astmod>
<prionity>1.0</priority>

<furl>

<url>

dules/osCi

“http://www.sitemaps.org/schem:

Mods/x.Cart.GeolP.Admin.Access</loc>

Mods/x.Cart.Google.SiteMap</loc>

Mods/x.Cart.Pay.Quake.Payment.Module<;

Mods/x.Cart.Yahoo.Stores.Data.Feed</loc>

/osCommerce.RSS.Export</loc>

<loc>http://www icone.com/store/osC
<lastmod>2007-12-14T14:43:42+00:00</lastmod>
<priority>1.0</priority>

<furl>

<url>

erce.Fr

le.Data.Feed</loc:

com.Data.Fee

<locshttp://www com/store/osC ce dules/osCommerce.Google.Base.Data.Feed-
<lastmod>2007-12- 14T14 43:42+00:00</lastmod>
<priority>1.0</priority>
<furl>
<url>
<loc>http://vww icone.com/store/o0sCi les/osC 1erce.sh

<lastmod>2007-12-14T14:43:42+00:00</lastmod>
<priority>1.0</priority>

</url>

<url>

http://vewwe icone.com/store/osC

L AAAT A AT ALANLAN 0000 s

erce

les/o0sC

ELTIEMPO.C /A MAPASITIO

Sabado 24 de abril de 2010

[ Noticias de Colombia y el mundo °

Siganos en Ewikker

Colombia Mundo
Politica EU - Canada
Justicia Europa

Latinoameérica
Oriente Préoximo
Otras regiones

Noticias positivas

Antioquia Deportes

Boyaca .

Caribe Fatbol colombiano

Cundinamarca Fatbol internacional

Eje cafetero Atletismo

Llano Mundial 2010

Occidente Golf

Oriente Autos y Motos

Tolima Ciclismo

Otras zonas Tenis

Estado de las vias Béisbol

Estado del tiempo Otros deportes
Columnistas

Economia

Economia

Negocios

Empresas

Acciones

Bienestar

Finanzas personales
Internacional
Opinién

Video

Tecnologia

Actualidad
Internet
Comunicaciones
Entretenimiento
Consejos
Columnistas

Inicio Colombia Mundo Deportes Economia Opinién Tecnologia Culturay ocio Vidade hoy Clasificados Yo publico Videos Archivo Elecciones 2010 [

Ofertas  Viajes El

Cultura y ocio

Guia de Bogota

Adultos
Guia de Cali

Guia de Medellin
Guia de Barranquilla

Adultos

Guia de Cartagena
Libros

TV y fardndula
Teléfono rosa
Crucigrama
Astrologia
Credencial
Lecturas

Opinion
Editoriales y Columnas
Columnistas

Opinién lectores
Foros

.com M drado.com Carros
Vida de hoy
Salud
Nueva Grips
Educacion

Concurso de ortogralia

cod

Tiempo Unive
Ciencia y Ecologia
Viajar
Motor
Cronica social
Ale
Carrusel
Elenco
Verde

Clasificados

Buscar
Publicar

Archivo
Videos
Yo publico

Subir videos o fotos
Blogs

Mapa de Sitio XML
(s6lo para crawlers)

Mapa de Sitio H

N
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Consideraciones Técnicas: Entendiendo el

robots.txt

Usen el robots.txt para restringir a los rastreadores respecto a lo que

pueden indexar

Sin robots.txt

Google, Yahoo,
MSN crawlers

o
0 .................. 0 ......... 0
] CJC]
admin  eeeee
© © ©
[ ]

private tmp
m

©2008 Elliance, Inc. | www.elliance.co

Con robots.txt
o varo. |

ROBOTS.TXT

D)
...............................

private tmp

N
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Entendiendo Google News (News XML)

Google News XML

l News Sites

- :‘:‘ Ehe New Jork Times

Robots Exclusion Protocol

| ﬂews Articles ﬁ ﬁ ﬁ&

N
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Entendiendo el Contenido Duplicado vy El
Redireccionamiento de Paginas (301/302)

Ver. 1 Ver. 2
I CAN ONLY SHOW ONE ,
I'M NOT GOING TO LIST OF THESE PAGES? I GUESS NOW THAT'S
ALL OF YOU. I'LL HAVE I'LL 60 WITH VERSION 1, A PAGE THAT Pecohank 3
TO FIGURE OUT WHICH BUT IT'S NOT 60ING TO PageRank 4 CAN RANK! S Inbound {inks
ONE IS THE ORIGINAL RANK VERY WELL. 6 Inbound links 301 re-direct
v
Spain Spain Ver. 2 Ver. 1
Travel Trave
PageRank 3
@ 3 Inbound links PageRank S
11 Inbound links
Spain Spain

A

301 re-direct

Travel Trave Ver. 3
3

PageRank 3
2 Inbound links sgeRank 3

d links

~

N
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Entendiendo Contenido Duplicado vy el Meta
Canonical

GOTCHA!
THIS URL IS JUST A
DUPLICATE OF THE
SEOMOZ BLOG URL.

I
I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I
IT'S SIMILAR TO A 301, :
BUT I DON'T HAVE TO BUG :
MY DEV STAFF AS MUCH! -~
I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

http/fwww.seomoz.org/blog?ref=123

JUICE, RANKINGS, ETC.

http:/Awww.seomoz.org/blog

Insite



Entendiendo el Contenido Duplicado - Source Link

Original
I'LL JUST
TAKE A COPY

OF THAT — Enlace del source

I

YOUR PAGE L
Indicacion a los

SPAM ' High-Quality, buscadores

Custom Built sobre quien tenia

N | tenid I
Content e contendo Copiada

with high-
quality,
custom built
excerpts

Enlace a source

En vez de usar enlaces relativos (como: <a href="../>Home</a> )
utilicen enlaces absolutos <a href="http://www.seomoz.org">Home</a>



Continuacion de las Consideraciones Técnicas

Incluyan las palabras claves en el URL

Usen sélo el “-” para separar palabras claves y no el “_”
¢ jugadores-futbol-colombianos (BIEN)
e jugadores_futbol_colombianos (MAL)

e Dejen, por lo menos, tres numeros al final de URL para identificar cada articulo (Google News lo requiere)

Tengan URL’s estructuradas:

e Ejemplo: http://www.eltiempo.com/naticias/deportes/futbol/copa-mundial-2010-africa/jugadores

e Ejemplo: Un articulo sobre el Banco de Chile

e URL Malo: http://www.emol.com/2381927askwo&103

. : http://www.emol.com/noticias/el banco de chile 2381927askwo&103

e URL Ideal : http://www.emol.com/noticias/chile/financieras/empresas/banco-de-chile/238192




Consideraciones Técnicas Principales cont.

e Denle instrucciones a los buscadores para que indexen las carpetas de
imagenes (las mas importantes)

e Usen las etiquetas meta “noindex”, “nofollow” cuando no deseen la visita de
un crawler (paginas HT TPS y paginas con contenidos pagados)

e Usen “breadcrumbs” para demostrarle la jerarquia del sitio a los crawlers (con
la misma estructura que estén usando en los URL’s y en la etiqueta de
<Title>

e Siempre usen 301 para re-direccionar paginas. Solo usen el 302 cuando el
cambio es solo temporal (<8 semanas)

e Tengan una pagina de error (404). Debe contar con la barra de navegacion
principal y la mapa de sitio HTML

e Fviten el uso de “pagination” (pg 1234567 8 9)



.z

Content is
the key

K3~

Pilar 2: Contenido

La Optimizacion del Contenido (texto editorial, imagenes y hasta el texto
de programacion que soélo ven los buscadores)

N
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Consideraciones Principales del Contenido

Hagan keyword research cada vez que escriban un articulo; para asegurarse de elegir el(las)
palabras claves en torno a las cuales se desarrollara el articulo. Piensen como usuario: como
ustedes buscarian en Google

Elijan 1-2 palabras claves centrales para el desarrollo del tema de cada pagina. Estas seran
utilizadas indistintamente en todas/varias areas potenciales de optimizacion

Anticipense a las noticias y eventos lo mas posible. Estén alertas al resto de Internet.
Optimicen articulos para términos o frases claves compuestas por 1-2 palabras

No se preocupen de los terminos de la barra de navegacion, pero si sobre su presencia en
otras areas editoriales:

e ctigueta Titulo
e ctiqueta H1

e en el cuerpo <BODY> del articulo

N
Insite



Consideraciones de Contenido cont.

Usen la palabra clave que sea mas relevante al articulo (gj.: “Luis Miguel”) en la primera linea del cuerpo del
contenido (lo mas arriba en la pagina posible) en vez de al final o en el medio

Programen el sistema de CMS para que automaticamente escriba la etiqueta del titulo de la pagina <TITLE> vy las
etiquetas de Headings (gj.: <H1>) con la palabra clave principal utilizado en el nombre del articulo

Asegurense que el titulo de la pagina <TITLE> empiece con la palabra clave
Revisen que el titulo de la pagina <TITLE> no sea mas extenso de 65 caracteres

Escriban el titulo de la pagina asi: <TITULO DEL ARTICULO> - <LLA CATEGORIA DONDE VIVE EL ARTICULO> -
<EL NOMBRE DEL PERIODICO>

e Por ejemplo: un articulo con el titulo “Luis Miguel Hospitalizado” tendria las siguientes consideraciones
e <Titulo de Pagina> Luis Miguel Hospitalizado - Musica - La Nacion
e <Titulo de etiqueta H1> Luis Miguel Hospitalizado
e URL:
http://www.lanacion.com/noticias/mundiales/musica/cantantes/luis-miguel/luis-miguel-hospitalizado.
813

Ubigquen el contenido en la etiqueta <BODY> lo mas arriba posible dentro de la pagina (linea 125 6 antes en el
codigo fuente)



Consideraciones de Contenido cont.

Cuando muevan un articulo al Homepage, asegurense de crear paginas especiales para esos articulos (gj.: una
pagina especial para toda la noticia de Luis Miguel).

Dejen un espacio para la descripcion meta. Dejen que los buscadores llenen automaticamente esa informacion
(muchas veces es mas relevante para el usuario y para el posicionamiento)

Siempre llenen la etiqueta de meta keywords (para Google no es relevante, pero si lo es para MSN y Yahoo). Usen
no mas de 10 palabras claves.

Procuren que la palabra clave este entre 5-7% de todo el texto en la pagina (“keyword density”). Eso si NUNCA
escriban de una forma en que el usuario no pueda entender lo que escribieron.

Traten que la palabra clave esté presente 1-2 veces como texto ancla (“anchor text”). Por ejemplo, si estan
optimizando un articulo para “Luis Miguel hospitalizado,” tengan un pedazo de texto en el articulo que dice Luis
Miguel y que lleve a el usuario a la pagina principal de Luis Miguel (Wikipedia usa esta técnica bastante y les sirve
mucho).

Asegurense que cada imagen en la pagina tenga un nombre en la etiqueta <alt> y <long desc> . Es preferible que
sea un nombre con la palabra clave para lo cual se esta optimizando la pagina.



Pilar 3: Enlaces

La Ganancia de Enlaces de Valor: Atraer Mas Visitas al Sitio y Llamar Mas
la Atencion de los Buscadores

N
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Consideraciones de Enlaces

Types of Link Bait

* Anzuelo de Contenidos (“link
baiting”)
. Humor. Contrary
e Uso de nofollow ‘Hook ull Hook < P

e Aumenten su evaluacion de
credibilidad (“trust rank”).

e Saguen provecho a que otros los
linkeen (code snippets, iconos de
social media y bookmarking).

N
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Checklists

Guias para Optimizar

N
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Checklist Técnico

0J Mapa de sitio HTML

0J Mapa de sitio XML

| Mapa de sitio Google New XML

a Carpeta con robots.txt

a JavaScript fuera del codigo fuente

0 Uso de "Progressive Enhancement”

| Cdodigo se encuentra abajo del contenido enl el codigo fuente
0 Tamaro de la pagina es menor de 101 Kb

0 No se usa métodos de cloaking

O En paginas con contenido duplicado se usa la etiqueta canonical 9
Pag P . insite



Checklist de Contenido

La palabra clave se encuentra en el titulo de la pagina <TITLE>
El titulo no tiene mas de 65 caracteres
El titulo tiene la estructura: Nombre del Articulo > Nombre de la Categoria > Nombre del Periddico

La palabra clave esta en la etiqueta <alt> de cada imagen (un nombre diferente para cada imagen)

O g o gad

Palabra clave esta en la etiqueta <H1>

O Se utiliza*-” como separador en las URL’s

O La palabra clave esta en el <body> con un “keyword density “ entre el 5% y 7%
0O Palabra clave del <body> se encuentra ubicado lo mas arriba posible en el HTML.

O La palabra clave esta presente como texto ancla por lo menos una vez (y <4)

O Otros enlaces presentes en la pagina, que conducen a contenido no relevante, tienen la etiqueta “nofollow”

N
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Checklist de Enlaces

0O cada articulo tiene por lo menos dos enlaces: uno al homepage, y el otro como texto ancla; apuntando a la
categoria del articulo

O Articulos creados como "link bait" para atraer enlaces

O Articulos empujados por herramientas de "seeding"

O Articulos enviados a redes sociales

0O cada articulo tiene iconos que facilitan su inclusion en redes sociales (gj: AddThis)
a e logo de la compania esta enlazado al homepage

O Todos los sitios en el portal estan conectadas por enlaces en el mapa de sitio HTML.
0O Bl acceso al mapa de sitio HTML se encuentra presente en el footer de cada pagina
a Ninguna pagina tiene mas de 100 enlaces/links

0O No se encuentran enlaces pagados

N
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Cosas Para Evitar

Para evitar caer en la lista negra ("blacklist") o “sandbox” de Google

N
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Cosas Para Evitar

Paginas splash/doorway
e Texto con fuente pequena (menos de 7)

e Texto escondido (en el codigo, o con en el mismo color que el
background)

e Navegacion Faceted (AJAX)

¢ E| Re-direcionamiento de paginas usando el meta refresh
e Mas que 100 enlaces en una pagina

e El uso de cloaking (mostrar una pagina diferente al buscador y
al usuario)

e Contenidos duplicados

N
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Herramientas

Para su campanas SEO

N
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Herramientas

e Keyword Research
e Competitive Research
e Rank Checking

e Tutorials/Training/Education

N
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Proximos Pasos

;,Qué Hacer?

N
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Proximos Pasos

e Auditoria completa del sitio
e Analisis del posicionamiento actual y deteccion de oportunidades
e Calculos ROI para SEO

e Determinar con los programadores/CMS respecto a las limitaciones
técnicas

¢ \Workshop técnicas, de contenidos, y de enlaces

N
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SEO en Imagenes

Conceptos y Mejores Practicas de SEO

N
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The Life of an Article on the Web Article Optimization

) 0 s
Include title in H1 tags.
z T = | website 9
& ' Article P :
g 7 Cool Ways to Use Digital Signage
s A AdAAA
< X : Use keywords in
________ filenames.
. —_— digital-signage.html
= Use keywords in the 9 —
) first paragraph.
= Search
§ Scraper Sites Article Sites En;ir:oes
Q :
z . (-
>= ShHREE
< e
= o a Post the article to
o i | your own site
= E-zines / i Socia
‘z: Clipping Services Newsletters i Bookmarks /
E ' S Indexed by search engines?
v J—
? - Yes No
° /
Web Wait for Google to
Comments Email RSS Browser / index the page.
e ——,
g PRNwwsWire.com
= I“.I{I:v: hr':_f les com Submit to article
g PR articlecity.com &PRsites
— AaAA
z
E S nsit
22008 Elkance, Inc www. elliance.com S e

©2008 Elliance, Inc. | www.elliance.com



Halo Effect

Optimized Keyword Gets Top Ranking

4> A
1st

Se rch Results
© |[KvMmswitch | @D

HaLo greect A,

&
<A - 4> A seesss——— 0

Search Resutts Se rch results

KVM Switches Search kvmipswich | @D

9th

" Related Koyu;ords Get Ranked =

N
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The Power of Anchor Text

Your Landing Page
Organic Blueberries

€ HEY GOOGLE!

Boost page rankings
for the key phrase
organic blueberries.§y

.
ooooooooooooooooooooooooooooooo

& | | =

Organic Organic
Blueberries Blueberries

© 2008 Elliance. All Rights Reserved | www.elliance.com

oooooooooooo
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B2B Long Tail SEO

High
|—0 1 WORD PHRASES
“logistics”

=

(@)

=

— __—8 2-3WORD PHRASES

; “logistics management”

8 “logistics management software”

=

8 ® MORE DESCRIPTIVE PHRASES

v ~ "logistics management software case studies”
Low

High SEARCH FREQUENCY Low

9
© 2007 Eliance, Inc. | www.elliance.com InSIte



SEO Check List

Be sure to take care of the following items before launching a website.

M Use a robots.txt file

E Submit SearchEngineSiteMap.xml to search engines

‘ ii \ [g Off-load functionality
code (javascript, css, etc.)

......................

U"

M Use distinct SEO friendly page titles
M Use proper meta tags
M Do not use frames

JAN
A B
‘ 404 \ ‘ Eiiii \ M Have a website map page

M Have a 404 Error handling page

o
©2007 Elliance, Inc. | www.elliance.com InSIte



Search Engine Site Maps

Submit XML file to search engines

‘/ Search Engines

SearchEngineSiteMap.xml Google, Yahoo, MSN, etc.

Search Engine Bot Search bots know which pages to

2007 Elianca, Inc www.elliance.com

index, the priority, and how often.

N
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Simple Steps to Video Optimization

Use keywords in o best-cooking-tips.mov

the file name.
>
9 Add a brand
watermark.
0> e (532
T e Add to RSS Feeds.

»

Place on a site and D o

optimize the page.

Submit to video YouTube
sharing sites. Blinkx

etc.

N
Insite
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Simple Steps to Podcast Optimization

Use keywords in _ IR
the file name. o best-cooking-tips.mp3

SO .
Best Cooking Tips beginning and the end.

podcast. L)

Place on a site and
optimize the page.

\

MP3 & g © VakemP3and

i iTunes versions.
iTunes
2
l
Odeo Submit to Odeo
iTunes and podcast search
etc. J engines.

©2007 Elliance, Inc. | wwwelliance.com

N
Insite



Keyword Research (Part 1)

Getting into the mind of the
customer is the first step to
keyword research.

e

| need a new computer.

Customer

SEO Specialist
Specs 3 r
. . 17" Deals
Bramstcgrm keyword Brand DvualPentium ;  Free Shipping
categories that address i Used
the customer’s wants. Be“ e
ac
- Under $2000
Affordable

Compile the brainstormed keywords
for further review of traffic potential,
competition, and conversations on
the web.

©2007 Elliance, Inc. | www.elliance.com
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Keyword Research (Part 2 of 3)

Expand your brainstormed keyword list by analyzing what people are
saying on the internet.

Discover additional phrases to add to
the brainstormed list. ~ _L..eeeeeeeenn

Blogosphere
Tags

o o

, : Web :
SEM Specialist Competing Websites Conversations :

' .
o - - R

) s = J
. .

. .

> .

. .
. .
. .
. .
. .
. .
. .
.

Lingo
Abbreviations
Misspellings
Synonyms

o
* O

o 00 ¥, 0% ©
e Quantify keyword * O o o o
popularity. EEEEEEEEEEEEEEN

Analytic Software

s * %

Take the resulting keyword data
to a final selection process.

©2007 Elliance, Inc. | www.elliance.com

Keyword Research (Part 3 of 3)

Analyze comprehensive data along with external factors to create a
final keyword list.

o Gather other relevant factors.

Strategy Legal Issues

Conversion Potential Competition Level
Budget Traffic Potential
------------ ‘ Site Content
Keyword Data SEEERE |
TRIIEAT

Analyze the factors and
generate a final keyword list.

.E‘<.. Analy5|s Qﬁ-{}

Final Keyword List

©2007 Elliance, Inc www._elliance.com
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Black Hat Cloaking Explained
@b

Sites engaged in black hat SEO prepare two sets of
content, one targeted for bots and the other targeted for
human visitors. Bots are identified by their IP address.

FOR HUMANS ?

Since bot IP’s can change, black hat

FOR BOTS informants provide a reqularly
updated list of bot IP addresses.
LIST OF BOT IP'S
209.185.253.170 P”

193.7.255.21 #
-t_T— DD | ‘\

4 OO0 .
p S
L o104 *é’
! / Search Engine Bot
209.1856.253.170
Human Visitor e

o 199.234.68.14

Bots are served abundant fabricated

Human visitors often won't find content packed with targeted keywords.
the best information despite the This false information boosts rankings.
site’s high rankings.

22007 Elance, Inc. | www.elllance.com
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o

"I climb all this way, and you tell me THAT'S the meaning of life?!"

¢,iSubo todo este camino y me dices que ESTE es el propoésito de la vidal?

RT @birdnextome
chirp! Chirp! << LoL
H#Cunnybirdnoises

© 2005 email-marketing-reports.com
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Herramientas para Analisis de Palabras Claves

e Google Keyword Tool

e Google Trends

e Google Insight for Search
e \Wordstream

e \Word Tracker

e Trellian Keyword Discovery

N
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Herramientas para Analizar a la Competencia

e SEM Rush Demo
e Keyword Spy Demo
e AdGooRoo

e Google Keyword Tool (w cost)

N
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Herramientas para Analizar a la Competencia

GOL)gle [ laptops

Search | Advanced Search

Web [ Show options....

Affordable Dell Laptops
m.dell.com  Save w/ Dell! Find Great Deals on Laptops Pow

Laptops: Laptop Computers - Best Buy.
Find the laptop that's right for you. At BestBuy.com you can compare top-Patg
computers, see our latest featured offers, sort laptops by brand, ...

Under $600 - Laptops | Best Buy - Great Deals on Laptops hlba
vaww_bestbuy.comsite/Computers.../Laptop.../abcal0502000.c?... - Ca

Laptops / Notebooks: Colorful. Small. Light Weight | Dell

The official home of Dell laptops and notebook computers. Dell Inspiron, XPS, Studio,
Gaming Laptops and notebook computers. Build and ship yours today.
wawvw.dell.com/homellaptops - Cached - Similar

Shopping results for laptops

HP G71- Dell Latitude ~ Toshiba Acer Aspire  Apple.
340US - Core  E5400 - Core  Satellite T135- ONE D250-  MacBook -

2Duo 22 GHz 2 Duo 2 GHz - $1300 1165 - Atom Core 2 Duo
61 $642 new "% (7) o A (96) RRRR (214

$620 new 31 stores $490 new $249 new $920 new

65 stores 21 stores 26 stores 24 stores

Laptops | Overstock.com: Notebook Computers and Netbooks
Laptops for the best prices, guaranteed! Shop by brand, screen size, computer memory,
hard drive capacity or speed. Buy the perfect laptop or netbook and

vaww.overstock.com/Electronics/Laptops/133/subcat html -

Amazon.com Laptops, Netbooks. & Accessories: Laptop computers ...

Laptops, netbooks, hard drives, memory cards, computer components, accessories from
Apple, HP, Toshiba, Intel, Asus, Acer, Dell, Logitech, WD,
vaww.amazon.com/Notebooks-Laptop-Computersib?ie... -

ed - Similar

Laptops & notebooks: Laptop computers, notebook computers - CNET ...
Check out CNET Reviews for the latest laptop and notebooks reviews, including video
reviews, prices, and buying guides from CNET editors.

reviews.cnet.com/laptops/ - Cached - £

Gateway Official Site: Notebooks. Laptops. Desktops, All-in-Ones ...
Gateway makes quality notebooks, laptops, netbooks, desktops, all-in-ones, displays and
monitors, backed by industry-leading support and sold through ...

wavw.gateway.com/ - C r

HP® - Laptops. Desktop. Printers. Servers, and more

Hewlett-Packard - Buy or learn about HP printers, laptops, computers, digital cameras,
servers, storage, networking, software, enterprise solutions and ...

B Show stock quote for HPQ

veww.hp.com/ - Cached - Similar

Apple - MacBook - The $999 notebook completely redesigned.

The MacBook laptop features an Intel Core 2 Duo processor, amazing NVIDIA graphics, a
large hard drive, and support for up to 4GB of memory for §!

veww.apple.com/macbook/ - Cact Similar

Laptop - Wikipedia. the free encyclopedia

Alaptop is a personal computer designed for mobile use and small and light enough to sit
on a person’s lap while in use. A Iap(op integrates most of the ..
en.wikipedia.org/wiki/Laptop - - Similar

Laptops. Notebooks. Laptop Computers, Cheap Laptops. Notebook PC ...
Shop for and buy the best Laptops, Notebooks, Laptop Computers, Cheap Laptops,
Notebook PC at TigerDirect.com; your source for the best computer deals ...
veww.tigerdirect.com/applications/category/category_tic.asp?Catld... - C

Sponsored Link

View customizations

Results 1 - 10 of about 64,200,000 for laptops [definition]. (0.19 seconds)

Sponsored Links

Acer Aspire ONE D250
1165 - Atom 1.6 GHz
$376.68 - Techno Oullel

Smart performance w/intel®
wvaw.SonyStyle.com

Toshiba Laptops on Sale
See What Makes Toshiba Laptops
Right for You. Official Site.
ToshibaDirect.com

Discount Laptops

Intel® Core™ Processor Laptops.
Not Just Faster, Smarter. Shop Now!
Newegg.com/Intel

Looking For a New PC?

Leam About Laptops & Get A Custom
Recommendation To Fit Your Needs.
Microsoft.com/PC-Scout

Euijitsu-Official Site

Shop Online & Pay No Interest for

6 Months on orders of $500 or more!
wwav.shopfujitsu.com

Optimized Mobile Power

Get Great Laptop Performance in a
Sleeker Package w/ Core™2 Duo!
www.Intel.com

Toshiba Satellite Laptops
Ultra Fast Laptops wi/ Intel® Inside
Same Day Shipping, Save Now!
wvaw. TigerDirect.com/toshiba
Google

Use our new Ink & Toner Finder

We've made it even easier to find the right ink or toner.
Stock up now. Learn more »

Welcome. Please creale an account or Sig

Weekly Ad StoreLocator Outlet Center Servicesv  Gifts v

V& CAR
VIDEO ¥ &GPS

CAMERAS &
CAMCORDERS

HOME &

MOBILEPHONES | MUSIC.MOVIES | VIDEO GAMES
COMPUTERS | ormce &8 APPLIANC]

00KS & GADGETS

(Keyword or item ) 6o Credit Cards Reward Zoi

; v
EN WITH TECHNOLOGY ’ﬁ ' Lesrn hows
Computers Laptops o
:’ﬂ"m s Roll over the images o leam more.
veryday Laptops
Laptops Netbooks

Small Business Laptops
All Laptops

Netbooks

Laplop Accessories
Mobile Broadband

Computer Setup & Services
g Small

Business

Gaming

Narrow Your Results

by: ~
Customer Reviews

Top-Rated (58)

5 Features to Consider

Choose by Type

Compare Laptops Know Before You Buy

Price Range

Less than $600 (49)
$600 - $890 (65)
$900 - $1199 (26)
$1200 - $1799 (22)
$1800 and Up (10)

& iPad

A magical and y product at an unb le price.
Starting at $499.99. Learn more about iPad »

Brand

HP (37)
Toshiba (30)
Dell (27)
Sony (27)
Asus (22)
Apple® (14)
Gateway (12)
Alienware (8)
Samsung (5)

Featured Offers See more offer

g

PC Maknaver Packaaas

Onlv $369 a0 Ac | aw As $540 00
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Herramientas para Medir Posicionamiento

e SEO Book Rank Checker
e | A Rank Checker
¢ \Veb Positions Gold

¢ \WebCEO
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Blogs que delben leer

e SEO Book (Ingles) www.seobook.com
e SEO Charlie (Espanol) www.seocharlie.com

e SEO Moz (Ingles) www.seomoz.org

o Matt Cutts (Ingles) www.mattcutts.com
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Workshop Técnico

e Esta es una de las paginas web para lo cual es
importante atraer trafico.

e Obviando el contenido de la pagina: ;qué cosas
podemos hacer desde el punto de vista de optimizacion
SEO? Listen 10 cosas.

N
Insite



Workshop de Contenido

e Acaba de salir la noticia: desaparecieron
las piramides de Giza en Egipto.

e Usando lo que hemos aprendido,
debemos hacer lo siguiente:

e Elija la palabra clave o frase que van a usar
como foco del articulo

e Escriba el titulo de la pagina donde va a residir
el articulo

e Escriba el Heading del articulo

e Escriba el articulo. No importa lo que
escriban. Solo consideren el uso de la palabra
clave, la frecuencia, y la posicion.
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Workshop de Enlaces

e Encuentren cinco sitios que sean relevantes y buenos que
tengan el potencial de generar un enlace/link a su articulo.

e Escriban tres ideas de como podrian crear "link baits”
relacionados al tema de su articulo

e Otro sitio acaba de copiar su articulo. ¢ Qué podrian haber
puesto en el articulo para mostrarle a los rastreadores
que ustedes tenian la version original del contenido?
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Sesion de Preguntas

e Teoria
e Practica
e (General

e Sitio/Caso Especifico
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Gracias!

Rodrigo Stockebrand
Managing Partner

EEUU +1 (305) 926-9479
Chile +56 (2) 656-7431
rstockebrand@insite.cl
Skype: rodrigostockebrand
Twitter: @RoDr1g0
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